
چگونه مقدمات سواد 
رسانه ای را آموزش دهيم؟

برخي از اندیشمندان حوزة علوم ارتباطات، مانند جیمز پاتر1، سواد رسانه اي2 را 
دیدگاهي مي دانند كه انسان به واسطة آن رژیم مصرف رسانه اي خود را مدیریت 
و معناي پیام هایي را كه با آن ها روبه رو مي شــود، تفسیر مي كند )پاتر، 1391: 
87(. با عنایت به دیدگاه مذكور و نظر به غوطه وري دائم كاربر ـ شهروندان قرن 
21 در اقیانوس پرتلاطم رسانه ها آموختن این سواد نوین به ویژه براي كودكان3 

از نان شب واجب تر است.4
سواد رسانه اي در چهار سطح شناختي5، احساسي6، زیبایي شناسي7 و اخلاقي8 
بــه یاري مخاطب مي شــتابد )پاتر، 1391: 409 و 410(. تــا وي بتواند تفاوت 
میــان واقعیت و بازنمایي9 را درك كند )فلســفي، 1397(، كــه البته در دورة 
پیش از دبستان تمركز بر دو سطح شناختي و احساسي براي آموختن حدي از 
مهارت هاي كنشي شامل تجزیه و تحلیل10، ارزشیابي11، گروه بندي12، استقرا13، 
قیاس14، تركیب15 و تلخیص16 )پاتر، 1391: ص 149( به فراخور و متناســب با 

ویژگي هاي گوناگون كودك است.
آموزش ســواد رســانه اي در سال هاي پیش 
از دبســتان با در نظر گرفتن اطلاعاتي اســت 
كه كــودك از تلویزیون، اینترنت، تلفن همراه 
هوشــمند، فیلم، بازي ویدیویي، كتاب و غیره 
به دســت مي آورد. لذا براي ارائة آموزش سواد 
رســانه اي، در گام نخســت والدین و مربیان 
باید بر آنچه كودك به واســطة رسانه مي بیند، 
مي شنود و در زندگي دوم )فضاي مجازي( بر 
روي آن كلیك مي كند، اشــراف پیدا كنند و 
از آن دركي صحیح داشــته باشند.17 سپس، 
آموزش مقدمات این سواد را به كودك شروع 
كنند؛ آن هم با تلاش و بهره مندي از شیوه هاي 
گوناگــون بــراي اینكه كــودك بتواند جهت 
بالا، گزاره هاي  كســب مهارت هاي هفت گانة 
كلیدي زیر را معنایابي18 و در حد مقدوراتش 

معناسازي19 كند:
ـ تمام فیلم ها، داســتان ها و موســیقي ها را 

كسي ساخته است؛
ـ همــة پیام هاي رســانه اي عامدانه و براي 

تحقق هدفي خاص تولید شده اند؛
ـ اوست كه باید تصمیم بگیرد چه چیزي را 

ببیند، بشنود و با آن ارتباط برقرار كند.
آنچــه آموزش ســواد رســانه اي را در دورة 
پیش دبستاني از دیگر دوره هاي تحصیلي و سني 
متمایز مي كند، وجود صفاتي بارز در مخاطب 
چون پاكي، صداقت و محبت است كه موجبات 
پیوند عمیــق عاطفي او را با شــخصیت هاي 
رســانه اي فراهــم مي كنــد، اما گســتردگي 
تبلیغات20، كثرت محتواهاي نامناسب تولیدي 
و در معرض اطلاعات مناسب افراد بزرگ سال 
قــرار گرفتن، با تصریح این مهم كه كودك در 
دورة پیش از دبستان سواد خواندن نیز ندارد، او 
را دچار سوءتفاهم، سردرگمي و ترس مي كند 
و میزان آســیب پذیري اش را در برابر پیام هاي 
رســانه اي به میزاني قابل توجه و نگران كننده 

افزایش مي دهد.
در این میان، تــلاش والدین و مربیان براي 
به تفكر واداشــتن كودكان و بسترسازي براي 
صحبت كردن آن ها دربارة محتواهاي رسانه اي 
حائز اهمیت است. وقتي كودك به طور عادي 
و معمول در معرض برنامه ها یا موارد زیر قرار 
مي گیرد، با وي گفت وگو كنید و پرسش هایي 
نظیر آنچه را در ادامه آمده اســت، با او مطرح 

سیدغلامرضا فلسفي
کارشناس ارشد علوم ارتباطات

آموزشي
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نمایید:

برنامه هاي تلویزیوني
ـ این برنامه دربارة چه بود؟

ـ چه دیدي و شــنیدي كه باعث شــد متوجه موضوع برنامه 
شوي؟

آگهي هاي تبلیغاتي
ـ كســي را كه در این آگهي دیدي، تــو را به یاد كدام یك از 

فامیل یا دوستانت انداخت؟
ـ در آگهي پخش شــده، آن شخص یا اشخاص سعي داشتند 

به شما چه بگویند؟

كتاب هاي داستان
ـ چه كسي این داستان را گفته است؟

ـ شخصیت اصلي داستان كیست؟
ـ چه چیز/ چیزهایي از داستان متوجه شدي؟

فیلم ها
ـ داستان فیلم دربارة چه بود؟

ـ شخصیت اصلي فیلم كه بود؟
ـ نظرت دربارة فیلم چیست؟

 بازی های برخط
ـ وقتي در بازي كلیك مي كني، چه اتفاقي مي افتد؟

ـ بعد از هــر بار كلیك كردن، صدایي كــه از بازي به گوش 
مي رسد چه تفاوتي مي كند؟

بسته بندي محصول
ـ تصویر روي جعبه چیست؟

ـ آیا تصویر روي جعبه مشــابه چیزي است كه داخل جعبه 
قرار دارد؟

مشترك در همة موارد ذكر شده )1(
ـ شخصیت اصلي/ اسباب بازي/ شيء/ منظره بیشتر از نزدیك 

نشان داده مي شد یا از دور؟ چرا؟

مشترك در همة موارد ذكر شده )2(
ـ چه احساسي در شما ایجاد شده است؟

 Common( ـ چه چیز باعث شده چنین احساسي پیدا كني؟
)Sense Media, ND

پي نوشت ها
1. James Potter
2. Media Literacy

3. مراد از كودك در این یادداشت طیف سني 5 و 6 سال است.
4. http://falsafi91.blogfa.com/post/121
5. Cognitive
6. Emotional
7.  Aesthetic
8. Moral
9. Representation
10. Analysis
11. Evaluation
12. Grouping
13. Induction
14. Deduction
15. Synthesis
16. Abstraction
17. https://www.commonsensemedia.org/early-
childhood

18. امري به نسبت خودكار كه بر بازشناسي نشانه و جور کردن 
تعریفي براي آن نشــانه كه در حافظة مخاطب نشســته، استوار 

است.
19.  بر پایة معنایابي انجام شــده، به مهارت های بســیار بیشتر و 
یك مركز تصمیم گیــری آگاه فردي نیاز دارد تا این مهارت ها را 

هدایت كند.
20.https://www.commonsensemedia.org/marketing-
to-kids/whats-the-impact-of-advertising-on-young-
kids
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در این میان، 
تلاش والدین 

و مربیان 
براي به تفکر 

واداشتن 
کودک و 

بسترسازي 
براي صحبت 

کردن او 
دربارة 

محتواهاي 
رسانه اي حائز 
اهمیت است
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